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Deutschlands größtes Online-Sportangebot 

 

Netzwerk von qualitativ hochwertigen Experten-

Websites aus diversen Sportarten schafft ein 

einmaliges und authentisches Werbeumfeld 

 

Junge, gebildete & einkommensstarke Zielgruppe 

 

Aktive, sportbegeisterte User  

 

 

* Quelle: AGOF internet facts 2012-01 (Jan); Basis: Internetnutzer der letzten 3 Monate, soziodemografischer Strukturaufriss (Zus.%) / eigene Angaben 

** eigene Angaben 

Leistungs-

werte p.M. 

4,94 Mio. Unique User* / 86,96 Mio. Kontakte* /  

Ø 0,98 Mio. Video-Views p.M.** 

Kern-ZG Männer im Alter von 14 ï 49 Jahren 



netzathleten network ï Das Konzept 

Bündelung sportaffiner Websites zu einem reichweitenstarkem Netzwerk 
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Männer im Alter von 14 - 49 Jahren 
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Affinitätsindex User netzathleten network 
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Quelle: AGOF internet facts 2012 - 01 (Jan), Basis: Internetnutzer der letzten 3 Monate 
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é und das zeichnet unsere User aus 
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  Affinitätsindex 
    

 
werden in den nächsten 12 Monaten ein Heimkino-System erwerben 165 
 
 
sind sehr interessiert an Sportartikeln oder Sportgeräten 128 
 
 
werden in den nächsten 12 Monaten ein Triple Play1 erwerben 133 
 
 
mögen Produkte, die als Statussymbole dienen 131 
 
 
sind Trendsetter2 128 

 
 
werden in den nächsten 12 Monaten Sportartikel oder Sportgeräte kaufen 132 

   
 
nutzen für Sportergebnisse häufig das Internet  109 
 
 
sind (sehr) interessiert an Bier 120 
 
 

 
    
 
    
 
  
 
    

 
  
  
  
  

Quelle: AGOF internet facts 2012-01 (Jan), Index vs. Internetnutzer i.d.l. 3 Monaten; 1 Fernsehen, Telefon und Internet von einem Anbieter; 2 Statements: Unter meinen Bekannten bin ich oft einer der ersten, 

der neue Technologie ausprobiert, trifft voll und ganz bzw. überwiegend zu. 



Sonderwerbeformen  
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 Pushdown Ad  Halfpage Ad  Fireplace 



Homepage Event und Homepage Plus Event  
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Mit einem Homepage Event haben Sie optische Exklusivität durch die grafisch anspruchsvolle Einbindung 

hochwertiger Werbemittel sowie maximale Aufmerksamkeit durch die Festplatzierung und  

die Markeninszenierung über verschiedene Anzeigenformate. 

 

Das Homepage Plus Event ist die Antwort auf das aktuelle Surfverhalten der User. Der Kunde belegt neben  

der Festplatzierung auf allen Homepages im Vertical auch die Einstiegsseiten, auf die der User über  

Suchanfragen kommt. 

 

 

Fireplace  Wallpaper Expandable Wallpaper 

Hinweis: Die Integration der Werbemittel erfolgt sowohl auf der Mutterseite www.netzathleten.de als auch auf ausgewählten Partnersites! 


